


INDUSTRIADA

jednodniowy festiwal
dziedzictwa industrialnego,
odbywajacy sie w wojewddztwie
slaskim raz do roku

w czerwcowy weekend.

INDUSTRIADA 2013

/ 1200 zaangazowanych osdb
/ 336 godzin atrakgiji

/ 271 wydarzen

/ 50 podmiotow

/ 42 lokalizacje

/ 24 miasta

/ 1 dzien
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FREKWENCIA
75 000

62 700

53 300

28 700

Wzrost liczby
uczestnikow Festiwalu
0 161% na przestrzeni 3 lat.

2010 2011 2012 2013



BUDOWANIE SIECIOWOSCI | INTERNACJONALIZACIA
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wyzsze uczelnie

Metropolia Silesia
- bezptatny transport

wdrozenie pomystu

Bydgoszcz, wojewddztwo tédzkie czy Kraj Morawsko-Slaski w Czechach
tworza projekty, opierajac sie na zalozeniach wypracowanych w naszym regionie.
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/j Slaskie. Pozytywna energia

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego
agencja marketingowa

koordynacja

wsparcie finansowe narzedzia promocyjne

wybar agencji marketingowej wydarzenia podczas INDUSTRIADY
zakup medidw wolontariusze

wspdtpraca z obiektami
PR
identyfikacja wizualna

Gornoslaski Zwigzek Metropolitarny

bezptatny transport %azllhayli:kﬂw S d7¢ lokalne
Techniki
Slaska Organizacja Turystyczna X
T el poszczegdlne wydarzenia firmy prywatne
badanie opinii (ankiety) podczas INDUSTRIADY

INDUSTRIADA

SWIETO SZLAKU ZABYTKOW TECHNIKI



WARTOSC DLA SPOLECZNOSCI LOKALNYCH

INDUSTRIADA — wydarzenie unikatowe w skali kraju.

Zadne inne wojewddztwo nie organizuje imprezy na tak duzg
skale, z tak duza iloscig organizatorow i uczestnikow.
Gratulacje dla pomystodawcow. Strzat w dziesigtke!

Elzbieta Trzeciak
Dyrektor Czestochowskiej Lokalnej Organizacji Turystyczna

Industriada i jej organizacja w miejscu dawnej kopalni
przyczynifa sie do rewitalizacji tego terenu oraz zachowania
w swiadomosci mieszkancow przemysfowego dziedzictwa
naszego regionu.

Agata Beryt
Kierownik Refertu Promaocji, Wydziat Rozwoju Miasta Chorzéw



WARTOSC DLA SPOLECZNOSCI LOKALNYCH

W czerwcu 2013 roku w siemianowickim Parku Tradycji

po raz pierwszy odbyla sie Industriada [...] z punktu widzenia
naszeqo osrodka jest bardzo dobra inicjatywa, pozwalajaca
na dotarcie z oferta do nowych grup odbiorcow oraz promocje
obiektu. Mamy nadzieje, ze w przysziym roku Industriada
bedzie rownie wyjatkowym swietem.

Matgorzata Pichen .
Naczelnik Wydzialu Kultury, Promocji i Sportu Urzedu Miasta Siemianowice Slaskie

Pszczynskie Muzeum Prasy uczestniczy w INDUSTRIADZIE

od samego poczatku. Impreza ta jest bardzo dobrze odbierana
przez spotecznosc lokalng. Wierze, ze jej kolejne edycje beda
cieszyly sie jeszcze wiekszym zainteresowaniem.

Dariusz Skrobol, Burmistrz Pszczyny



SEGMENTACIA UCZESTNIKOW

Rodzinni

2
Pasjonaci f
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Rozrywkowi
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Towarzyszacy "

Przypadkowi




Rozrywkowi 24%

Rozrywkowi ~
- ]
przyszli przede wszystkim —

ze wzgledu na atmosfere ———

imprezy. Czes¢ na S o
konkretny punkt programu J.

(np. koncert), czes¢ przez n
przypadek

Ich pobyt na Industriadzie byt raczej krotki
— nie wiecej niz 3 godziny.

1h 2h 3h

Charakterystyka grupy:

kobiety, ze wszystkich
grup wiekowych

(cho¢ w poréwnaniu
do innych segmentow
najwiekszy udziat miaty
tu kobiety w wieku
20-24 lata),
wyksztatcenie Srednie

Nie przyszli
w towarzystwie dzieci







Rodzinni 23%

Rodzinni

Charakterystyka grupy:

gtownym celem ich
wizyty byt udziat

w przygotowanych
atrakcjach

Byli w towarzystwie dzieci

Spedzili na Industriadzie ponad 3 godziny.

1h 2h 3h 4h

kobiety i mezczyzni

w wieku 25—44 lata,
wyksztatcenie wyzsze,
brali udziat w poprzednich
edycjach festwalu

i deklarujg zamiar udziatu
w kolejnych







Pasjonaci 20%

Pasjonaci - Charakterystyka grupy:

kobiety i mezczyzni

w wieku 25 lat i wiecej,
wyksztatcenie wyzsze,
brali udziat w poprzednich
edycjach festwalu

sg zainteresowani zabytkami
techniki, przyszli ze wzgledu
na mozliwos$¢ ich poznania

W czasie trwania Industriady odwiedzajg kilka obiektéw
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Towarzyszacy

17%

Towarzyszacy wzieli
udziat w Industriadzie
namowieni przez rodzine,
znajomych

kobiety i mezczyzni

w wieku 25-44 lata,
wyksztatcenie srednie
i wyzsze

Charakterystyka grupy:

Przypadkowi

16%

Przypadkowi zdecydowali
sie na udziat w imprezach
organizowanych

w ramach Industriady
gtownie ze wzgledu

na bliskos¢ miejsca
zamieszkania

lub przez przypadek.

Charakterystyka grupy:
mezczyzni w wieku 45 lat
i wiecej,

wyksztatcenie
podstawowe i zawodowe



DPINIE UCZESTNIKOW

ocena uczestnikow

,,bardzo dobra”
lub ,,dobra”

srednia ocen
[skala 1-5)

pierwsza w zyciu
wizyta w danym
zabytku techniki

2010 2011 2012 2013
85% 89% 94% :[17
4,67
4,47 ' 4,53
4,11

50% 48%

Zrédta: ARC Rynek i Opinia: Badanie ruchu turystycznego podczas INDUSTRIADY 2011-2013,
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach badania INDUSTRIADA 2010.



OPINIE UCZESTNIKOW

2010 2011 2012 2013
znajomosc ’ ‘
spontaniczna —
nazwy 81% 79%

che¢ uczestnictwa
w kolejnej edycji 93% 92% 93%

92 )

Zrédta: ARC Rynek i Opinia: Badanie ruchu turystycznego podczas INDUSTRIADY 2011-2013,
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach badania INDUSTRIADA 2010.

udzial w poprzedniej T
edycji




OPINIE UCZESTNIKOW

duze znaczenie
dla promaocji regionu

,,Adwokaci marki"
(skala 0-10)

2010 2011 2012 2013
80% 92% 96% 95%
9,16
8,91
8,49 g
._—

0
1 0 u /0 badanych uczestnikéw INDUSTRIADY 2013 uwazato, ze festiwal
powinien byc organizowany w przysziym roku.

Zrddto: Tamze.



MEDIA

2010

2011

2012

2013

250

744

711

647

95%

97%

100%

100%

Podczas czterech edycji festiwalu ukazaly sie

N 2352

publikacje ————

A enat INDUSTRIADY

3 208 458 98% z nich

miato wydzwiek

pozytywny
lub neutralny

1 270 000

Zrddto: Press Service Monitoring Mediéw oraz Instytut Monitorowania Medidw.



NAGRODY

kategoria: - Grand Prix festiwalu kategoria:
wydarzenie - Srebrny Trajkat marketing eksperymentalny
Efektywnosci - wydarzenia miejsc
pokonaliSmy:
- PKN Orlen pokonaliSmy: pokonaliSmy:
- lkea - Camerimage - PKN Orlen
- Miasto Poznan - Samsung

- CzechTourism - Coca-Cola




BUDZET POSZCZEGOLNYCH EDYCJI

INDUSTRIADA 2010
2417 486 zi + 180 000 zi (konkurs) = 2 597 486 zi
brak danych o wkiadzie partnerow

INDUSTRIADA 2011
1 701 945 zi + 399 658 zi (konkurs) = 2 101 604zt 26 min
+ ok. 900 000,00 zt wkiad partnerow
2,3 min
INDUSTRIADA 2012 2,1 min 2.05 min
1 838 149 zI + 494 507 zt (konkurs) = 2 332 657 z!
+ ok. 1 000 000 zt wktad partneréw 1,7 min

INDUSTRIADA 2013
1 376 313 zi + 350 000 zt (konkurs) = 1 726 313 zi

+ ok. 1 200 000 wkiad partneréw 09mn L™
INDUSTRIADA 2014
1 750 000 + 300 000 zt (konkurs) = I

1,2 min

ok. ..... wkiad wiasny obiektow

2010 2011 2012 2013 2014



MOCNE STRONY

/ ludzie <3

/ sieciowanie osab i instytucji

/ lojalni uczestnicy wydarzenia

/ poparcie i zaangazowanie medigw

/ wspolne wydarzenie w calym wojewadztwie

/ festiwal o znaczeniu regionalnym
| sztandarowa impreza dla promocji SZT

/ rosnaca jakosc wydarzen

/ temat dziedzictwa poprzemystowego
pojawia sie coraz czesciej] w mediach

/ lubimy sie :}



StABE STRONY

/ rok budzetowy = rokowi kalendarzowemu

/ réznica intensywnosci programu w obiektach,
aglomeracja vs. poza jej granicami

/ Festynizacja i masowosc
[rozlaztosc tematyczna programu
/ dni miast

/ transport (tylko w metropolii,
ograniczone mozliwosci logistyczne)



SZANSE
/ jedyny tego typu festiwal w Polsce,
brak konkurengji
/ wpisywanie festiwalu w trend edutainment

/ przywracanie do zycia kolejnych
obiektow poprzemystowych

/ poszukiwanie wspdlnych tematow
do poznawania obiektow

/ coraz wieksza Swiadomos¢ wiadz lokalnych
/ potencjal ekonomiczny festiwalu
/ budowanie dumy z posiadanego dziedzictwa

/ osadzenie na nowo w Swiadomosci
obiektow poprzemystowych



ZAGROZENIA

/ decyzje decydentow, zmiana priorytetow, presja frekwencji
/ brak innowacyjnosci i nowosci w programach obiektow

/ znudzenie statych uczestnikow

/ zbyt duza ilosc obiektow

/ marginalizacja oddalonych lokalizacii

/ trudnos¢ komunikowania mnogosci wydarzen

/ problem z zachowaniem ciggtosci przekazywania kompetencii



DLACZEGO ROBIMY TO 5 RAZ ?

INDUSTRIADA
najlepsze narzedzie popularyzacji
dziedzictwa przemysiowego regionu

/ przyciaga ludzi

[ skupia uwage mediow

/ podkresla znaczenie dziedzictwa

/ buduje dume i wzmacnia =/ r
tozsamosc regionalng =
/ integruje
/ jest oczekiwana f
industrialne / nadzwyczajne
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Swieta Szlaku
Labytkéw Techniki

14 CZERWCA 2014




/j .gé@ Szlak

o Zabytkow
Pozytywna er;ergia TEChnlkl

INDUSTRIABF

SWIETO SZLAKU ZABYTKOW TECHNIKI

Dziekuje
Adam Hajduga / ahalduga@slaskle pl / 781 8



